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Moda jako forma
propagandy neofaszyzmu

JACEK PURSKI

Czy nienawi$¢é moze mie¢ swoje logo? Czy rasizm moze miec¢ swoj styl? Czy
neonazista moze by¢ modny? A trendy mogg by¢ rownie wazne jak ideolo-
gia? Okazuje sie, ze tak! Nazistowscy skinheadzi majg mie¢ swojg mode,

swoje firmy, swoje loga i brendy.

est tak juz od wielu lat. A ostatnio stato sie
bardziej spopularyzowane i przez to tez
widoczne. Powstanie marki Thor Steinar
i jej komercyjny sukces udowadnia do-
bitnie, iz skrajnie prawicowq propagan-
e mozna bezkarnie sprzedawac w sklepie pod
pozorem zwyczajnej firmy odziezowej. Tylko
dokfadna znajomos¢ nowych tendencji w ru-
chu neonazistowskim, wigcz-
nie ze stylem ubierania, pozwa-
la na skuteczng walke z nim.

Oto krétka historia wspdtcze- e
snej mody odziezowej podszy-
tej nienawiscia. Stare logo

Ida tysi we flekach

amietam, gdy bytem jeszcze bardzo mio-

dym antyrasisty i wiasciwie to jeszcze nie
wiedziatem, ze nim jestem, jak pod moim ok-
nem przechodzity grupy tysych ,dzentelmenéw”
krzyczacych co$ o ,Polsce dla Polakéw” i ,Zy-
dach do gazu”. Oprécz tego, ze zachowywali sie
dosc¢ gtosno i pézniej pobili kilku moich kumpli,
nosili charakterystyczne ubrania.

Wiadomo - lata osiemdziesigte i dziewiec-
dziesiate w Polsce to rozkwit przeréznych sub-
kultur, a w ubiorze kazdej z nich znajdowato
sie co$ charakterystycznego. Skinheadzi od po-
czatku inspirowali sie moda zywcem przejeta
od ich starszych kolegéw z Londynu. Wtasci-
wie wszyscy wygladali tak samo, co byto na-
wet dos¢ zrozumiale, zwazywszy na ich ide-
ologie. Wiekszos¢ miata kurtki typu flyers
(czasem zwane z polska po prostu ,flekami”)
lub zwykte kurtki jeansowe, czerwone szelki
i rozjasnione wybielaczem jeansy. Pod kurt-
ka przewaznie nosili koszulki zawierajace
mite im ,tresci”: a to NOP (Narodowe Odro-
dzenie Polski - najstarsza partia neofaszystow-
ska), a to PFN (Polski Front Narodowy - neofa-
szystowska partia grupujaca skinheadéw w la-
tach 90.), a to krzyz celtycki (miedzynarodo-
wy symbol biatej sity). Zawsze chodzili tez
w ciezkich, masywnych butach zwanych gla-
nami (najchetniej firmy Dr. Martens albo Ran-
gers, a wczesniej, latach 80., pochodzace z de-
mobilu tak zwane ,rumuny”), ze sznuréwkami
w kolorach biatym lub czerwonym, ktéry po-
dobno co$ oznaczat.

Rodacy stosunkowo szybko nauczyli sie
rozpoznawac skinéw. Nie przysparzato to wie-
lu trudnosci, a mogto oka-
zac sie bardzo przydatne.
Lata dziewiecdziesigte mi-
nety bezpowrotnie, a z nimi
prosty mundurek faszysty.
Nikt by wtedy nie pomyslat,
Ze po latach bedziemy mogli
serio mowi¢ o neonazistow-
skim stylu czy modzie.

Nowe logo firmy
Thor Steinar

Lonsdale przeciwko rasizmowi!

uz od poczatku swego istnienia ruch skinheads

kojarzony jest z odziezowa firma Lonsdale.
Pod koniec lat szes¢dziesiatych w Londynie
mtodziez z robotniczych dzielnic chetnie ubie-
rata sie w ciuchy tej marki. Dziato sie tak z kil-
ku prostych powodéw: odziez nie byta dro-
ga, za to wygodna, bo sportowa, a dla niektd-
rych wiazata sie takze z pewnego rodzaju pro-
wokacja, gdyz pierwotnie byta to marka stwo-
rzona przede wszystkim dla piesciarzy. Ubie-
raly sie w nig zaréwno subkultury punk, rude
boy, jak i skinheads. Pamieta¢ tu nalezy, iz ta
ostatnia nie byta u swych podstaw rasistowska,
a wrecz przeciwnie, skinheadzi wywodzili sie
z ,jamajskich” dzielnic Londynu. Dopiero w la-
tach siedemdziesiatych na skutek dziatan faszy-
zujacego National Front ruch skinheads nabrat
rasistowskich tendencji, ktére dominujg w nim
do dzis. Ale przez wiele lat tak jak dla opinii pu-
blicznej skinhead byt faszysta, tak Lonsdale dla
nazi-skinheadéw byt ich marka.

Tymczasem firma uciazliwie walczyfa z po-
wstatym stereotypem. Najpierw zaczeta sponso-
rowac piesciarzy o ciemniejszym kolorze skéry,
nastepnie finansowata koncerty o charakterze
antyrasistowskim. Obecnie, odwiedzajac strone
internetowa tej marki, mozemy znalez¢ foto-
grafie modelek i modeli pochodzacych z cate-
go $wiata, niczym w stynnych reklamach firmy
United Colors of Benetton. Wiasnie strategia PR
ma promowac firme jako wielokulturowa, dale-
ka od rasizmu czy skrajnie prawicowych konota-
cji, niemniej dla wielu faszystéw Lonsdale pozo-
staje nadal ta ulubiona. Przez lata powstato na-
wet kilka legend na jej temat. Najbardziej popu-
larna z nich méwi o tym, iz neonazisci wybieraja
ubrania tej marki, gdyz po zatozeniu na koszulke
z jej logo kurtki rozpietej z przodu (na przyktad
typu flyers) zakryte sa pierwsze i ostatnie litery
i naszym oczom ukazuje sie napis NSDA, czyli
prawie NSDAP (Narodowosocjalistyczna Partia
Robotnicza Niemiec — sprawujaca wiadze w na-
zistowskich Niemczech w latach 1933-1945, jej
wodzem byt Adolf Hitler). To jednak tylko legen-
da niemajaca wiele wspélnego z rzeczywisto-
$cig. Firma, ktéra w petni i z rozmystem nawia-
zuje do tego ,szyfru”, jest coNSDAPIe, ale o tym
pdzniej. Nieswiadomos¢ pseudokibicéw i zta re-
putacja, jaka obrosta omawiana marka, sprawity,
ze nawet stadionowi chuligani w swoim $rodo-
wisku zaczeli okreslac sie mianem ,lonsiakéw”,
wiasnie od nazwy londyniskiej firmy.

Faktem jednak godnym podkreslenia pozo-
staje, iz mimo zupetnie niestusznej interpretacji
ideologicznej, z jaka spotyka sie Lonsdale, ten
brand nalezy do najbardziej ,antyrasistowskich”
na swiecie. O ile mi wiadomo, oprécz brytyjskiej
marki, tylko Nike z zainicjowang przez Thierre-
go Henry kampania ,Stand up, Speak up” (bar-

dzo blisko wspétpracujaca z kampania ,Wykop-
my Rasizm ze Stadionéw” Stowarzyszenia ,NIG-
DY WIECE)") i wspomniany wcze$niej Benetton
zdecydowaly sie wydac czes¢ swoich dochodéw
na walke z rasizmem.

Pit Bull i Hooligan
kontra Consdaple i reszta

istoria Lonsdale zapoczatkowata mode i sta-

ta sie dla wielu inspiracjq. Pierwsza firma
odziezowa popularng zwtaszcza wéréd niemiec-
kich neonazistéw byt wspomniany Consdaple.
Tutaj faktycznie przy zatozeniu kurtki na ko-
szulke z logo firmy odnajdziemy zakamuflowa-
ny napis NSDAP. Choc firma zaliczata sie raczej
do niewielkich i jej ubrania nosili gtéwnie naj-
bardziej radykalni sympatycy NPD (Narodowo-
demokratyczna Partia Niemiec), zapoczatkowa-
ny zostat pewien niebezpieczny trend. Nastepne
pojawity sie takie marki odziezowe jak: Hate-
crime, Masterrace Europe, Werwolf oraz Wal-
halla. Wszystkie one stworzone sg z podszytych
nienawiscia na tle rasowym pobudek ideologicz-
nych. Wszystkie noszone przez faszystéw i neo-
nazistéw w catej Europie.

Trzeba jednak podkresli¢, iz znane popular-
ne firmy o charakterze, nazwijmy to umownie,
,chuligariskim”, takie jak Hooligan, Pit Bull czy
nawet Troublemaker, nie maja w sobie nic z ra-
sizmu czy faszyzmu. Owszem, bazuja na mo-
dzie ,twardzieli”, stadionowych ,ztych chtop-
céw”, ale jednoczesnie, wbrew pozorom, od-
cinajq sie od zbrodniczych ideologii neonazi-
stowskich.

| tu znowu paradoks: dla wielu zwolenni-
kéw skrajnej prawicy, zwtaszcza we wschodniej
Europie, w tym w Polsce, firmy te s wrecz kul-
towe. Nacjonalisci i ludzie im podobni noszg je
z duma. Wydaje sie tylko kwestig czasu, gdy wta-
Sciciele tych brandéw pdjda droga Lonsdale, an-
gazujac sie w dziafania antyrasistowskie, byleby
tylko zerwac ze ztym stereotypem, w ktéry zosta-
ty wttoczone przez niezbyt rozgarnietych skraj-
nie prawicowych trendseteréw.

Thor Steinar

bserwujac w ciagu ostatnich lat rozwéj skraj-

nej prawicy w Niemczech, nie da sie nie
zauwazy¢ nowego trendu: coraz wiecej neona-
zistéw odkfada na bok swoje ubrania w charak-
terystycznym dla skinheadéw stylu militarnym
czy brazowych koszul i zaczyna szuka¢ mniej
rzucajacych sie w oczy, za to bardziej modnych
ubran. Do wyscigu o ,patriotycznie” nastawio-
na klientele przystapita m.in. firma MediaTex
GmbH - od 2003 roku dystrybutor zarejestro-
wanej rok wczesniej przez Axela Kopelke mar-
ki Thor Steinar.

Od samego poczatku strategia firmy Me-
diaTex byto dotarcie do jak najwiekszego grona
OdbiOrCéW - ZWJfaSZCZa [Bomberjackenaufdruck. Die von
zwigzanych ze skrajnie
prawicowymi kregami.
Miato to zapewnic fir-
mie sukces w mozliwie
najkrétszym czasie. Jak
sie okazato, TS stanowit
doskonata  odpowiedz
na potrzeby neonazi-
stow — umozliwit akty-
wistom skrajnej prawicy
noszenie wysokiej jako-
Sci stylowych ubrari bez
koniecznosci  rezygno-
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[ONsDaPLE,

[Meonazis entworfene CONSDAPLE-

Logo firmy CONSDAPLE
- po przystonieciu bocz-
nych liter powstaje napis
NSDAP. Wykorzystujg to
neofaszysci noszac bluzy
tej firmy pod rozpietymi
kurtkami.



wania z nazistowskiej symboliki. Symbole te bo-
wiem zostaty zakodowane w logo marki tak, ze
tylko osoby zwiazane z neofaszyzmem lub z nim
sympatyzujace byly w stanie rozszyfrowac ich
prawdziwe znaczenie. Zabieg ten pozwalat unik-
na¢ ewentualnej konfrontacji z osobami o anty-
faszystowskich przekonaniach — a zapewne takze
oskarzeri o uzywanie oznaczen zakazanych przez
niemiecka konstytucje oraz kodeks karny.

Marka postugujaca sie nordycko-germariski-
mi znakami alfabetu runicznego idealnie trafita w
gusty i potrzeby cztonkéw neonazistowskiej pod-
kultury. | tak najpierw pismo ,,RockNord” wyda-
wane przez i dla neonazistowskich skinheadéw
- w artykule pod tytutem Kleider machen Leute
— przedstawito TS jako nowa marke ,patriotycz-
nych ubran z nordyckim sznytem”. Liczne sklepy
- takze prowadzace sprzedaz wysytkowa, w kt6-
rych chetnie zaopatrujg sie neonazisci — zadbaty
o to, by odziez TS znalazta sie w ich asortymen-
cie, a na internetowych forach neonazisci zacze-
li okreslac ja jako ,swojq marke”. Obecnie trudno
spotka¢ neonazistowski marsz (takze w Polsce),
ktérego uczestnicy nie byliby w ogromnej wiek-
szosci ubrani w wyroby tej firmy.

Mimo tak ogromnej popularosci w neona-
zistowskich kregach, marka Thor Steinar prébu-
je wytamac sie z tej niszy i nie chce by¢ postrze-
gana jako skierowana wytacznie do klientéw
o skrajnie prawicowych pogladach. Szansa na
realizacje planéw dotarcia do apolitycznej
klienteli pojawita sie, gdy firmy Tirbrecher
Handels i Doorbreaker zgodzity sie, by wyro-
by tej marki byty sprzedawane w sieci sklepow
z odzieza sportowa ,Doorbreaker”, ktére spo-
tka¢ mozna praktycznie we wszystkich wiek-
szych niemieckich centrach handlowych.

Szata czyni czlowieka...

dziez, ktéra nosimy najczesciej, stanowitez

wyraz naszych przekonari, spotecznego
statusu, stosunku do $wiata czy nawet nastroju.
Petni wiec istotng funkcje w komunikowaniu sie
ze $Swiatem zewnetrznym. W przypadku pew-
nych subkultur specyficzny sposéb ubierania sie
oznacza przede wszystkim wyboér okreslonego
stylu zycia - stad odgrywa wazna role takze w
budowaniu tozsamosci jej sympatykéw. Ponad-
to fakt, ze cztonkowie danej grupy ubieraja sie
w podobny, charakterystyczny dla niej sposéb,
silnie podkresla przynaleznos¢ do niej i dodat-
kowo wzmacnia identyfikacje jej cztonkéw.
W ten sposéb daje poczucie wiekszej spéjnosci
i jednosci, uwydatniajac przy tym wyjatkowosc
i odrebnos¢ wobec pozostatych grup czy jed-
nostek. Stréj petni zatem kolejng wazng funk-
cje — ufatwia werbowanie nowych cztonkéw
podkultury.

Subkultury
,polityczne” - jak
wiasnie neonazi-
$ci — wykorzystu-
ja ubranie takze
do przekazywa-
nia swoich prze-
konan. Ozdabia-
nie ubran wielo-
znacznymi sym-
bolami nacjona-
listycznymi  czy
narodowosocja-
listycznymi  (co
robi Thor Steinar)
oprécz tego, ze
petni dodatkowo

A yaio DIVISION

Koszulka z runami i motywem
wikinskim oraz nawigzujacym
do Waffen-SS napisem ,Vi-
king Division”
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opisang powyzej funkcje, daje mozliwos¢ prze-
kazania na zewnatrz pewnych tresci politycz-
nych — jest krystalicznym przyktadem popkultu-
rowej popularyzacji neonazistowskiej ideologii.
Podsumowujac — podstawowe funkcje podob-
nego i charakterystycznego dla danej subkultury
ubioru to: wzmocnienie spéjnosci grupy, budo-
wanie tozsamosci jej cztonkéw, werbowanie no-
wych cztonkéw, manifestowanie i przekazywa-
nie swoich pogladéw.

Nazwa i logo

N azwa i logo stanowig reprezentacje marki,
a tym samym najskuteczniejszy srodek do
uczynienia jej popularng i dtugotrwata. Stad tez
nazwa i logo to najwazniejsze elementy strate-
gii marki. Nazwa Thor Steinar stanowi nawigza-
nie do mitycznych i historycznych postaci oraz
wydarzen. Jednak co do czesci inspiracji znaw-
cy tematu nie sg zgodni.

Thor - to chyba najbardziej znane béstwo
z nordycko-germariskiej mitologii. Jego atrybut
— miot bojowy — uwazany jest za symbol sity,
energii i ochrony. Thor, nazywany ,Bogiem Bu-
rzy i Piorunéw”, uchodzit za béstwo olbrzy-
miej sity i niedajacego sie obtaskawi¢ gniewu.
Byt takze bogiem sit witalnych i rolnictwa. Jako
sprowadzajacy deszcz odpowiadat za urodzaj.
Patronowat takze ognisku domowemu i mat-
zefistwu. Byt wreszcie postrzegany jako opie-
kun i obrorica ludzi.

Natomiast Felix Steiner (1896-1966) byt ge-
neratem Waffen-SS i Obergruppenfiihrerem SS.
Jako dowddca SS brat udziat w zajeciu Czecho-
stowacji w 1938 roku, a takze w ataku na Polske
w 1939 roku oraz na Francje w 1940 r. 1 grudnia
tego roku zostat mianowany komandorem 5. Dy-
wizji Pancernej SS ,Wiking”, z kt6ra brat udziat
w Holokauscie na Ukrainie. Dywizja ,Wiking”
uczestniczyta takze w ataku na Zwigzek Ra-
dziecki w czerwcu 1941 roku. Jeszcze w tym sa-
mym roku Zotnierze jego jednostki zgtadzili na
Ukrainie co najmniej 600 os6b zydowskiego po-
chodzenia. Sam Steiner w 1945 roku znalazt sie
w amerykariskiej niewoli, a po zwolnieniu pré-
bowat broni¢ dobrej reputacji Waffen-SS przed-
stawiajac ja jako ,armie wyjetych spod prawa”
i umniejszajac znaczenie popetnionych przez
jej zotnierzy zbrodni wojennych. Oceniajac
Waffen-SS podkreslat przede wszystkim jej roz-
woj i sukcesy militarne, totez koncentrowat sie
nie na katastrofalnych konsekwencjach popet-
nionych przez nia zbrodni, ale na ,walce z ko-
munizmem”. Przy takim sposobie myslenia, gdy
zbrodnicze jednostki SS traktowane sq jako nie-
zbedny $rodek do utrzymania ,zapory przeciwko
komunizmowi”, ich ofiary moga zejs¢ na dalszy
plan, a nawet stac sie nieuniknionym kosztem tej
wiekopomnej misji. Podobne myslenie cechuje
réwniez niektérych ,nonkonformistycznych” pu-
blicystéw polskiej prawicy.

Natomiast inna posta¢ z historii Niemiec,
hipotetyczna inspiracja pomystodawcéw  na-
zwy TS, to Rudolf Steiner (1861-1925) - ezo-
teryk i filozof, zatozyciel ,wspélnoty antropo-
zoficznej”. Wywart co prawda istotny wptyw
na pedagogike waldorfska, ale byt ostro kryty-
kowany za watpliwg wartos¢ naukowa swo-
ich antropozoficznych idei i za rasistowskie teo-
rie. Stworzyt systematyke ras, zgodnie z ktdra
kolor skéry pozwalat przypisac cztowiekowi okre-
$lone cechy charakteru i osobowosci. Na przyktad
,biatej rasie” przypisywat Steiner koncentracje na
zyciu umystowym (mysleniu, rozwazaniu), rasie
czarej — na popedach, a rasie z6ttej — na uczu-

ciowosci. Jak twier-
dzit, ,ludzie, ktérzy
zbyt mato poswie-
cali sie rozwojowi
wewnetrznemu,
ktérzy zbyt dtugo
byli nastawieni na
dziatanie storica, s3
jak rodliny. Pod ich
skérg osadzito sie
duzo  czasteczek
podobnych do we-
gla, dlatego stali
sie czarni. Stad tez
Murzyni sa czarni”.
W innym miejscu
Steiner méwi o ,catkowicie biernej murzyriskiej
duszy”, ktéra w petni dostosowuje sie do swoje-
g0 otoczenia.

Tak wiec o ile nie ma pewnosci, ktéra postac
stata sie bezposrednia inspiracja dla twércéw
marki Thor Steinar, o tyle obie byly bez watpie-
nia wyjatkowo odrazajace. Pewne jest natomiast,
ze symbolika uzywana przez marke TS jest zro-
zumiata tylko dla ,wtajemniczonych”.

Stare logo TS ztozone byto z dwéch natozo-
nych na siebie znakéw alfabetu runicznego - po
obréceniu logo 0 90" mozna w nim rozpoznac
symbol Waffen-SS. Runy jako znaki ze staronor-
dycko-germariskiego alfabetu czesto uzywane
s3 przez cztonkéw neonazistowskiej subkultury
— za ich pomoca bowiem neonazisci chca pod-
kresli¢ swoje rzekome nordycko-germariskie
korzenie. Ale jako ze symbole te nie sa wol-
ne od politycznych znaczeri, gdyz powszech-
nie uzywane byly w nazistowskiej Ill Rzeszy
w celu podkreslenia jej ,zwigzkéw” z german-
ska, aryjska tradycja, terazniejsze ich stosowa-
nie jest réwniez deklaracja neonazistowskich
sentymentow.

Jako sie rzekto, pierwsze logo TS ztozo-
ne byto z runy Tyr oraz runy Sig badz Gibor
- mozliwe sa obie interpretacje — poniewaz
byty one natozone na siebie w sposéb, ktéry
czyni je dwuznacznymi i nadaje im wyrazny
nacjonalistyczny podtekst. Mimo to firma Me-
diaTex GmbH, broniac sie przed oskarzeniami
o wspétprace z neofaszystami, twierdzi, ze runy
te oznaczac¢ maja pierwsze litery z nazwy marki
— Thor Steinar. | tak litere, T 0znaczono za po-
mocga wspomnianej juz runy Tyr (zwanej réw-
niez Tiwaz), a litere ,S” poprzez rune Sig (zna-
nej takze jako Sowilo).

Wyjasnienie to budzi jednak pewne watpli-
wosci, jako ze oba te znaki czesto wykorzysty-
wane byty w nazistowskiej symbolice.

Runa Tyr (powodzenie) oznaczane byty
mundury absolwentéw SA-Reichsfithrerschule
(szkota lideréw Hitlerjugend), a takze uzywa-
na byta jako symbol 32. Ochotniczej Dywizji SS
»30. Stycznia”.

Natomiast runa Sig (zwyciestwo) w podwo-
jonej formie stanowita ogdlnie znany symbol
SS. Pierwotnie okreslana jako ,runa stoneczna”,
oznaczata szczescie. Od momentu przyjecia jej
przez nazistéw interpretowana jest jako symbol
zwyciestwa. Obecnie uzywanie tego znaku w ja-
kiejkolwiek formie jest w Niemczech zakazane
przez konstytucje i kodeks karny.

Stare logo TS mozna interpretowac takze jako
potaczenie run Tyr i Gibor. Runa Gibor - znana
takze jako Wolfsangel (wilczy hak) — byta i jest
nadal uwazana za nacjonalistyczny symbol oporu.

Najprawdopodobniej w tym wypadku nie
mamy jednak do czynienia ze starogerman-
skim symbolem runicznym. Wilczy hak byt ra-
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Gtownag strategia TS jest wy-
korzystywanie skojarzen z hi-
tlerowska lll Rzesza



Naklejka kampanii przeciwko Thor Steinarowi

czej dzietem Guido von Lista, ktéry pod ko-
niec XIX wieku stworzyt tzw. Futhark" Armari-
ski — osiemnastoznakowy alfabet runiczny ma-
jacy by¢ rekonstrukcja najstarszego systemu
germariskich run. Znaki te uzywane byty m.in.
przez adiutantéw Deutsches Jungvolk i Hitler-
jugend, a takze przez 34. Dywizje Grenadie-
réow SS ,Landstorm Nederland”, 2. Dywizje
Pancerng SS ,Das Reich”, 4. Polizei Panzer-
grenadierdivision oraz Niemiecki Ruch Naro-
dowo-Socjalistyczny/Partia Pracy (Volkssozia-
listischen Bewegung Deutschlands/Partei der
Arbeit — VSBD/PdA). Symbol Gibor zostat uzy-
ty takze w logo NS-Volkswohlfahrt?, a ponadto
przez zdelegalizowang w 1982 roku mtodzie-
zowq organizacje neofaszystowska Junge Front
(Front Mtodych).

Inna neonazistowska organizacja — Wiking
Jugend (Mtodzi Wikingowie), zdelegalizowana
w 1994 roku, wzorowana na Hitlerjugend, na-
zywata swoje paramilitarne ¢wiczenia ,biegami
wilczego haka” i uzywata zakazanych prawem
symboli nazistowskich w swoich publikacjach
i kalendarzach.

Podobienstwo do nazistowskich symboli sta-
to sie podstawowym zarzutem wobec TS. Po-
niewaz stare logo skfadato sie ze znakéw, kté-
rych uzywania zakazuje niemiecka konstytucja,
sprawa ta znalazta swdj finat w sadzie. Pierwsze
prawomocne orzeczenie wydat sad w Prenzlau,
stwierdzajac, ze uzywanie logo Thor Steinar w ta-
kiej formie stanowi naruszenie przepiséw pra-
wa. Wobec tego orzeczenia firma MediaTex
GmbH zdecydowata sie na stworzenie nowe-
go logo dla swojej marki.

Nowe logo zlozone jest z biatego zna-
ku przypominajacego krzyz sw. Andrzeja oraz
dwdch kropek na czerwonym tle w ksztatcie
tarczy. Krzyz ten to runa Gebo bedaca symbo-
lem daru, goscinnosci i matzeristwa. Wprawdzie
nowe logo uznane zostato przez prokurature
w Prenzlau za niebudzace zastrzezen, niektérzy
eksperci interpretujq je jednak jako przedstawie-
nie swastyki w uproszczonej formie.

Neonazistowskie demonstracje w Niemczech sa
jak pokaz firmy Thor Steinar
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Kolekcje Thora

Marka ozdabia produkowang odziez wielo-
znacznymi symbolami, ktre z pozoru wy-
dawa¢ sie moga pozbawione jakiegokolwiek
glebszego znaczenia i z tego powodu moga by¢
oceniane jako zupetnie nieszkodliwe wzory.
W rzeczywistosci stanowia one jednak nawia-
zanie do nazistowskiej ideologii i konkretnych
faktéw z historii Ill Rzeszy.

Najczesciej uzywane nawigzania podzie-
li¢ mozna na cztery podstawowe grupy tema-
tyczne. Granice miedzy nimi nie sa jednak ostre
- czesto dany wzér pasowaé moze do wie-
cej niz jednej kategorii. Te grupy to: nawigza-
nia mityczno-nordyckie, do narodowosocjali-
stycznej ideologii i Il wojny Swiatowej, nawia-
zania kolonialne oraz nawiazania do przemo-
cy i sportu.

Stop Thor Steinar!

dzisiejszym swiecie mozna dojs¢ do fortu-

ny dzieki produkgji faszystowskich ubrari.
Tak, tak! Okazujesie, ze dasie stworzy¢ marke dla
neonazistéw i zarabia¢ na niej bardzo duze pie-
niadze. Oczywiscie, korzystajac przy tym z pra-
widet rzadzacych wspétczesnym rynkiem, czy-
li przenoszac produkcje ubrari do fabryk w Chi-
nach oraz Turcji. Jedynie pozornie wydaje sie to
sprzeczne z ideologia neonazistowska. Co praw-
da, dumni i biali sympatycy Adolfa Hitlera moga
czu¢ sie odrobinke zmieszani, kupujac ubrania
uszyte przez ,z6ttg rase”, ale firma dzieki takiej
polityce, tnac koszty produkcji, jest w stanie fi-
nansowac dziatania niemieckich neonazistéw,
rzecz jasna, réwnoczesnie zostawiajac niema-
to w kasie firmy.

Sprzedaz produktéw marki TS przynosi jej
wiascicielom ogromne zyski. Wedtug danych
informatora antyfaszystowskiego pisma ,Antifa-
schistische Infoblatt”, w potowie grudnia 2003
roku, tj. w okresie swiat Bozego Narodzenia,
stan konta spétki MediaTex wynosit w sumie
prawie 45 000 €. Obroty firmy po 12 dniach wy-
nosity juz ponad 95 000 €. W lutym 2004 roku
zaméwita spodnie o facznej wartosci prawie
36 000 €. Cena jednostkowa wynosita przy tym
okoto 12 €. Przy zaméwieniu T-shirtéw o facz-
nej wartosci blisko 56 000 €, cena jednostkowa
koszulki wynosita okoto 5-6 €. W roku 2005 Me-
diaTex zadeklarowata swdj oficjalny roczny ob-
rét na 2 miliony euro.

Uzupetnienie do sklepéw internetowych
i sprzedazy posredniej stanowit otwarty w berlin-
skim centrum handlowym Berlin Carré na Am-
sterdamplatz firmowy sklep marki Thora o na-
zwie Tensberg’ (w pézniejszym czasie zarzad
spétdzielni mieszkaniowej odméwit dalszego
wynajmu zajmowanych przez niego pomiesz-
czen). Kiedy pierwszy sklep okazat sie rentowny,
kolejne powstaty w Lipsku i Magdeburgu, a takze
w Rostocku oraz Poczdamie. Oprécz dystrybucji
przez Internet oraz sprzedazy sklepowej, powaz-
ne zyski przynosi takze Thor Steinar Outlet — fir-
ma Skytec Outlets GmbH.

Przy tak wysokim zysku ze sprzedazy natu-
ralnym byto podjecie préb stworzenia sklepéw
oferujacych produkty tej marki takze poza gra-
nicami Niemiec. Dziatania te wptynely z kolei
na mniej lub bardziej otwarte uaktywnienie sie
0s6b zwiazanych z neonazistowska podkultu-
r3. W przypadku Szwecji, Norwegii i Danii tego
typu starania zostaly jednak szybko dostrzezone
i udokumentowane przez miejscowe grupy an-
tyfaszystowskie. W Szwajcarii z kolei uwage an-

tyfaszystéw zwrécit  dtugo-
letni aktywista neonazistow-
ski organizacji Hammerskins,
Adrian Segeesenmann, kt6-
ry poprzez strong interneto-
wg ,Thor Steinar - Division
Schweiz” zaczat sprzedawac
ubrania wyfacznie tej marki.

Bardzo restrykcyjne wobec ugrupowar neo-
nazistowskich paristwo niemieckie szybko do-
strzeglo zagrozenie zwiazane z powstaniem
marki Thor Steinar i podjeto prawne kroki w celu
zamkniecia firmy. Jednak wysoce skuteczne pra-
wo, ktdre od lat pozwala powstrzymywac odra-
dzanie sie w Niemczech nazizmu, w tym wypad-
ku zawiodto. Nie udato sie zdelegalizowac firmy,
a jedynie zakwestionowano jej logo, ktére za-
wierato symbole nazistowskie prawnie zakaza-
ne przez niemiecki kodeks karny. Niestety, firma
odrodzita sie, promujac nowy logotyp, a rozgtos
uzyskany przy okazji sprawy sadowej zadzia-
tat jak reklama. Od tej pory neonazisci nie tylko
w Niemczech wiedzieli, ze maja marke stworzong
specjalnie dla nich. Kupujac jej produkty, budo-
wali finansowe prosperity Thor Steinara.

Firma osiggneta na tyle
wielki sukces finansowy, iz
zaczeta by¢ atrakcyjna dla po-
tentatéw branzy odziezowej,
zajmujacych sie przechwy-
tywaniem matych i srednich
marek z catej Europy. W roku
2009 zostata przejeta przez Runa Sig (Sowilo)
tajemniczego inwestora pochodzacego z krajéw
arabskich. Poczatkowo myslano, iz zmieni to
wizerunek firmy, ktra stanie sie teraz zupetnie
apolityczna. Inne gtosy méwity iz zostata kupio-
na tylko po to, by ja zamknac. Nic z tych rzeczy,
Thor wypuscit nowa kolekcje, takze petng odnie-
sien historycznych i neonazistowskiej symboliki.
Mimo zmian wiasnosciowych, firma nadal pro-
muje neonazizm i wiele do powiedzenia majq
w niej ludzie zwiazani ze skrajng prawica.

Aby uzyska¢ wiecej in-
formacji na temat tej mar-
ki i zwalczajacych ja kampa-
nii  spotecznych, warto od-
wiedzi¢: www.turnitdown.de,
www.stop-thorsteinar.de.vulub
www.investigatethorsteinar.
blogsport.de.

Runa Tyr (Tiwaz)

Runa Gibor

Zawlaszczenie symboli
- czyli Che ze swastyka

To jednak nie koniec podrézy przez wspét-
czesne trendy neonazizmu. Nie dalej jak
dwa lata temu uczestniczytem w przygotowa-
nych przez berliriskie archiwum ,Apabiz” (nie-
kwestionowany autorytet w dziedzinie tropie-
nia nowych tendencji w ruchu neonazistow-
skim) warsztatach na temat wspétczesnej skraj-
nej prawicy. Bytem przerazony, gdy zobaczy-
tem oktadke jakiego$ nazistowskiego wydaw-
nictwa, na ktérym widniata fotografia mtodej
dziewczyny w koszulce z numerem 88 (w ko-
dzie neonazistowskim oznacza on skrét ,HH”,
czyli nazistowskie pozdrowienie ,Heil Hitler”,
od ésmej pozycji litery ,H”
w alfabecie). Okfadka tej ga-
zetki nie réznita sie niczym
od oktadek pism typu ,Bra-
vo” czy ,Popcorn” — pefen
krzykliwych koloréw styl ce-
chujacy wspétczesne pisma
miodziezowe i przyciagaja-

Wilczy hak (Wolfs-
angel)



cy uwage miodych ludzi. Chwile pézniej zo-
baczytem grafike przedstawiajaca Che Gueva-
re z symbolem swastyki na czole i podpisem
w rodzaju ,On tez jest z nami”. Co wiecej, za-
prezentowano takze stuchaczom przykfad neo-
nazistowskiego hip-hopu...

Najnowszg taktyka srodowisk neonazistow-
skich jest wykorzystanie wszystkiego, co stano-
wi atrakcje dla miodziezy i wiaze sie z szeroko
rozumiang popkultura. Chodzi zaréwno o sym-
bole kojarzone dotad z ,kulturg lewicowa”, jak
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i wszystkie ikony popkultury, ktére moga byc
atrakcyjne dla potencjalnych nowych cztonkéw
faszystowskich organizacji czy zwiazkéw. Fak-
tem jest, iz Srodowiska te starajg sie przechwy-
tywac¢ popularne symbole i stylistyki. Kreowa-
nie wiasnego stylu, nie tylko w ubiorze, ale
takze na przyktad w muzyce albo grafice, sta-
je sie strategia niewystarczajaca. Nie nalezy sie
w tym dopatrywac braku pomystowosci i zdol-
nosci twérczych, wrecz przeciwnie. Kreatywne
okazuje sie zawtaszczanie tego, co jest lubiane

i popularne, i co moze przynies¢ efekt w posta-
ci nowych cztonkéw organizacji faszystowskich
i sympatykéw rasizmu i nazizmu.

Przypisy

' Futark lub Futhark to nazwa jednego z alfabetéw
run. Powstata z pierwszych liter szesciu poczatko-
wych run: Fehu Uruz burisaz Ansuz Raido Kaunan.

2 Narodowosocjalistyczna Ludowa Opieka Spoteczna.

3 Jedno z najstarszych miast w Norwegii. Przez wiele
wiekéw siedziba kréléw, najpierw wikiriskich, na-
stepnie norweskich. ]




